Area Nature Lover -
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6. September 2024 §:
9.30 — 12.30 Uhr §
Taschalp Lodge
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1. Begrussung, Agenda und Ziel des Workshops




Agenda — Workshop «Nature Lover - Taschalp>», 5. September 2024

Begrussung (5min, Dario Perren)

—

2. Intro Gesamtprojekt (15 min, Nicole Diermeier)

3. Fokus Thema Nature Lover — Taschalp (20 min):
1. Inputreferat zum Thema «schiitzenswerte Landschaft» (10min, Tanja Kruzer, Biologin DWNL) — fallt krankheitshalber weg

2. Inputreferat zum Thema «Alpwirtschaft — Best Practice aus dem Kanton Schwyz» (10min, Vendelin Coray, Geschaftsfiihrer Schwyz Tourismus AG)

4. Vorstellung der Teilnehmenden (35 min, alle)

1. Was sind meine personlichen Erwartungen an die Entwicklung des inneren Mattertals bzgl. ,Aktivitaten-Erlebniswelt“?

2. Was sind meine Erwartungen & Bedirfnisse an die Entwicklung der Area «Nature Lover»?
5. Vertiefung Ideenpool (60 min, Christian Billau)

1. Basis & Bisherige Arbeiten

2. Zielgruppensegmentierung

3. Besprechung des bestehenden Ideenpools sowie Einbezug von zusatzlichen neuen Ideen resp. bestehenden Projekte der Teilnehmer

Bewertung der einzelnen ldeen gemass Raster
Pause (15 min)
6. Verdichtung der Ideen zu Aktivitaten & Projekte (25 min, Christian Billau)
7.  Abschluss und Next Steps (5 min, Nicole Diermeier)
8. Apéro
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«Die Berge darum herum sind hoch, die Gipfel kaum sichtbar.
Die einen verspuren den Ort als enges Mini-Bergtal, andere spiren
Geborgenheit und Alpenromantik.

Weiter im Tal hinten: von Menschen unberihrte Berglandschaft mit
Pioniervegetation.»

Highlights:
Alpwirtschaft mit Kiihen und Kaserei
reiche Alpenflora
kristallklarer Bergbach namens Mellichbach
Kapelle

Auszug aus der Website von Zermatt Tourismus zum Thema «Taschalp» (https://www.zermatt.ch/Media/Attraktionen/Taeschalp)




Ziel des Meetings

Evaluation von Aktivitaten & Projekten in der
Nature Lover Area als Basis fur die

Ausarbeitung des Masterplans und die

Machbarkeitsabklarung/Realisierung

‘Q‘ mattertal
aktiv



2. Gesamtprojekt «Initiative Mattertal.Aktiv»




Vision.

Mission.
Strategische Leitsatze der Initiative.




Vision
Mattertal.Aktiv

Der einzigartige Erlebnisraum am Matterhorn -
begeisternd, bewegend, verbindend

Tourismus Standort-

360° Outdoor entwicklung

«Wir gestalten die Zukunft des Inneren Mattertals auf den Grundlagen
der Enkeltauglichkeit:
nachhaltig, resilient & wirtschaftsorientiert.»



Mission
Mattertal.Aktiv

*Wir bieten Aktivitaten fiir Besucher und Bewohner und generieren daraus
Wertschopfung.

*Wir bauen verantwortungsbewusst auf vorhandene Ressourcen und nutzen die
Synergien im Mattertal.

=Wir verbinden Generationen und Kulturen, erhohen Lebensqualitat und gestalten

damit Zukunft.

‘Q‘ mattertal
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Strategische Leitsatze
Mattertal.Aktiv

1. Wirvermitteln Zukunftsperspektiven.

Wir inspirieren und ermutigen Menschen und Gruppen im Mattertal dazu, mit eigenstandigen Initiativen einen Beitrag an die Lebens- und
Erlebnisqualitat am Matterhorn zu leisten — auf Augenhdhe und in stimmiger Ergdnzung mit dem bereits bestehenden, hochwertigen touristischen

Angebot.
2. Wirbereichern das Angebots-Portfolio.

Mit Outdoor-Aktivitaten, Indoor-Erlebnissen und einzigartigen Beherbergungsformaten leisten wir einen Beitrag an die Erweiterung der Gastegruppen

am Matterhorn.
3. Wirverliangern die durchschnittliche Aufenthaltsdauer.

Mit einem dezidierten Generationen-Fokus, ganzjahrig wirksamen sowie ausgewogenen Schon- und Schlechtwetter Angeboten leisten wir einen
Beitrag an die Erlebnisvielfalt - und somit auch an zusatzliche Nachtigungen im Mattertal.

4. Wir betrachten unser Wirken ganzheitlich.

Indem wir brachliegende Synergiepotenziale erschliessen und wo immer maoglich, bestehende Ressourcen miteinbeziehen, optimieren und in Wert

setzen, ermoglichen wir Win-Win Situationen - fir alle Bewohner, Betriebe und Besucher.

5. Wir handeln fair und verantwortungsbewusst.

Wir pflegen einen umsichtigen und nachhaltigen Umgang mit den Ressourcen vor Ort. Lokale Befindlichkeiten und touristische Begehrlichkeiten

bringen wir dabei in einen einvernehmlichen Einklang.
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Strategische Leitsatze
Mattertal.Aktiv

6. Wir sind authentisch.

Unsere Initiativen entstehen aus der Basis der Bevolkerung, der Touristiker und Gewerbetreibenden und werden mit einer integrativen und
partizipativen Herangehensweise umgesetzt. Diese breite Verankerung vor Ort starkt die Glaubwurdigkeit unseres Tuns.

7. Wirsind transparent.

Wir kommunizieren proaktiv, Adressatengerecht sowie Institutions- und GemeindeUbergreifend. Wir schaffen damit optimale Voraussetzungen fur
eine schlissige, einvernehmliche und zielorientierte Entwicklungsarbeit.

8. Wir gestalten methodisch.

Fragen der Erlebnisdramaturgie, der Raum- und Fldchenstrukturierung sowie der Nutzer- und Mobilitatsflisse gehen wir systematisch an und
schaffen dadurch nachhaltige Wertschopfungsketten.

9. Wirinitiieren wirtschaftlich tragfahige Resultate.

Der dazu notwendige, investive wie betriebliche Ressourcenbedarf wird mit dem daraus erwartbaren bzw. entstehenden Mehrwert stets
gewissenhaft abgeglichen und beurteilt.

10. Wir planen wirkungsorientiert.

Den visionaren Weg zu den grossen, langerfristig realisierbaren Zielsetzungen bewaltigen wir mit sogenannten Quickwins. In dem wir schnell ins Tun
kommen, schaffen wir fur unsere Anliegen Sichtbarkeit, Glaubwiirdigkeit und neue Erkenntnisse.
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Projektziel auf den Punkt gebracht.

Kreieren eines Komm- & Bleib-Grundes durch Schaffung
von attraktiven (Outdoor-)Aktivitaten im Rahmen der
ganzheitlichen Entwicklung des Korridors im Inneren
Mattertal zur nachhaltig(st)en Ganzjahres-Outdoor-

Erlebnisdestination fiir Einheimische und Gaste.
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Prozess-Philosophie: Heute saen — morgen ernten

Finanzierung
Projektent-
wicklungsphase

CHF 684°000.-
gesichert aus
offentlicher Hand

Aufbau Struktur,
Griindung
Verein, 25.8.23

Breite Akzeptanz und
Vertrauen schaffen, um
effizient & effektiv das
Ziel zu erreichen

Gremien bilden,
Prozess scharfen &
Aktivitaten
priorisieren
Verbindlichkeit &
Verantwortung
manifestieren,

Geschaftsmodell &
Betreibergesellschaft

Kommerziell ausgerichtet
auf Business Cases
(Finanzierung Betrieb)



Zwei Phasen-Modell

Projektierungsphase 2024 — 2027 =
Teil des Fordermittelauftrags von
SECO & Entwicklungsfonds RWO

Mittel: CHF 684°000.-

Ziel: Entwicklung eines
Gesamtmasterplans fur das innere
Mattertal

Verantwortung: Verein 360 Grad
Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum
inneres Mattertal

‘Q‘ mattertal
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Umsetzungsphase = NICHT
Teil des Fordermittelauftrags

Mittel: tbd (Eigenmittel, diverse
Fordermittel, Stiftungen,
Investoren)

Ziel: Umsetzung des
Masterplans (Infrastuktur &
Massnahmen)

Verantwortung: je nach
Geschaftsmodell




Statement von Richard Kampf, Leiter Tourismuspolitik SECO

«Mit dem Ziel den Wirtschafts- und Lebensraum im Inneren Mattertal als
Ganzjahresdestination zu entwickeln, leistet das Projekt einen wichtigen Beitrag zur
Tourismus- und Standortentwicklung in der Region. Das Projekt hat fiir die ganze
Schweiz Modellcharakter und das Potenzial, zu einem Vorbild fiir eine erfolgreiche
nachhaltige Destinationsentwicklung zu werden. Besonders hervorzuheben sind die
Zusammenarbeit mit Zermatt als touristischem hot spot, das Verstandnis wonach
Tourismusentwicklung Teil der Standortentwicklung ist und dass die Gemeinden als

wichtige Akteure ins Projekt eingebunden sind.»
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Stakeholdermenagement & Kooperation

Bewohner Besucher Betriebe Behorden
(6ffentlichkeit) (Tourismus) | (Unternehmer) (Politik)

gelmassige bilaterale Austausche
Produktentwicklung & Innovation rkshops nach jeder Prozessphase

Immobilien & Areale & Infrastruktur atische Arbeitsgruppenmeetings

erse Dokumente in schriftlicher Form
Services & Dienstleistungen

Kommunikation & Vermarktung



Grundung Verein: 25. August 2025

Vereinsmitglieder

‘. ' : ZERMATTERS y \
TN/'\S‘C,H RMAND A ZERM{\TT b  GOLFCLUB | HOTELIER VEREIN

Vorstand:

- Dario Perren, Prasident

- Bianca Ballmann, Vizeprasidentin
- Annette Fux, Mitglied

- Aldo Brantschen, Mitglied

- Fabrizio Gull, Mitglied

Atmg;rjerfal - Yannic Lerjen, Mitglied
akKTiv



Gremien «Verein «360° Outdoor-Erlebnisraum»

Eigenheiten
Vereinsversammlung (Prasident: Dario Perren / Vizeprasidentin: Bianca Ballmann) * Mind. 1 Sitzung pro Jahr
* Legaler Trager des Projekts

Vorstand

(Vorsitz: Dario Perren)

Geschaftsstelle Sounding-

(Leitung: Nicole Diermeier) PO

Fachg- Fach- Fach- Fach- Fach- Fach- Fach- Fach-
gruppe 1 | gruppe2  gruppe 3 | gruppe4 | gruppe5  gruppe 6 gruppe 7 | gruppe 8

Climb Bike Chill & Golf Wasser- | Nature Hoch- Unter-
UELG welten Lover alpin kunft




Organigramm Geschaftsstelle*®

Dario Perren

Prasident Vorstand

Nicole Diermeier

Fachexperten!
L e e e e ! Geschaftsfiihrung

Nathalie Gruber-Steindl

Marc Borlin

Projektmanagement, Finanzen &
Contentmanagement & Kommunikation Controlling

“ mattertal *Samtliche Personen sind im Auftragsverhaltnis auf Mandatsbasis engagiert.
aktiv



Inneres Mattertal - Outdoordestination No 1

8 Erlebnis-Zonen -1 Outdoor-Erlebnlswelt

Mountain
Bike

Nature ' [«ltspavnlln\n y
Lover < b oo f
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Zermatt-
Matterhorn
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Iterativer Projektentwicklungsprozess

Valldlerung Valldlerung
durch durch
Vorstand Vorstand

\

s Reflexion & DI
Analyse generlfrungsl u Verdichtung Prufung & Entscheidung &
ewertun .
Was wertung - Bestitigung Konformitt Veredelung | Implementierung
Priorisierung | . C
(Inhalt) =~ R -bzgl. Zielbild und Wett- Realisi tenzial B Entscheid zur Umsetzung
- v bewerbsfahigkeit calisierungspotenzia ) .
Empirische Grundlage [ inkl. Finanzierung inkl. Freigabe Budget
7\
Validierung
durch
WOFkShOp Vorstand
6. September 2024 \/
Wer Hochschule Luzern Fachgruppen Soundingboard Fachgruppen Kerngruppe
(HSLU) Kerngruppe Kerngruppe Kerngruppe Vorstand
Kerngruppe Vorstand

Vorstand



Einblick in laufende Arbeiten &

best practises aus bisherigen Workshops

Climber’s Paradise / Golf/ Chill & Wake




Climbers Area Workshop vom 2.11.23: 6 Projekte zur Weiterbearbeitung verabschiedet — Einblick
in den Stand der Arbeiten

Red Bull The Edge Advertre Vark Netipark - Tree Nets Indoor Klettorhalle Ausbidungscamg Begnner

e e Mo

———gt 4w

Red Bull The Edge
Adventure Park

Netzpark — Treenets
Kletterhalle Indoor
Ausbildungscamp Beginner

1

2

3

4

5

6. Ninja Warrior Outdoor
"\

mattertal
™ aktiv



Nature Ninja Warrior Parcours: Planung fur Einsatz am kantonalen Bergfuhrerfest
am 15. & 16. Juni 2024 im Pfarreigarten Zermatt

‘Q‘ mattertal
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ndort sowie Finanzierung




Golf Area Workshop
21.2.24: 5 Projekte zur
Weiterbearbeitung
verabschiedet

1. Adventure Golf
2. Nature Adventure Golf
3. Pitch & Put
4. FlingGolf

5

. Eventausbau Golf

‘Q‘ mattertal
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Adventure Golf
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Benchmark CH & Europa

https://www.holsteinischeschweiz.de/poi/adventure-golf-waldshagen

Erlebe beim Adventure Golf eine Mischung aus Minigolf,
FuBballgolf und echtem Golf.

Freesbee Golf...

‘Q‘ mattertal
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https://www.holsteinischeschweiz.de/poi/adventure-golf-waldshagen

Wasserwelten Area
Workshop, 19.6.24: 6 Projekte
zur Weiterbearbeitung
verabschiedet

1. Themenwege / Lehrpfad
2. Erlebnis Trinkwasser
3. Naturerlebnisbad

4. Badeteich / Eisbaden
5. Kneippanlage

6

Sport- & Schwimmschulbecken

‘Q‘ mattertal
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Wasserwelten Area: Priorisierung der Projekte

Badeteich / Eisbaden
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Sport- und Schulschwimmbecken
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Chill & Wake Area

Etappe 1- Quick win:

Attraktivierung linkes Schalisee Familienufer
Etappe 2: Gesamtentwicklung (ab Q4 2024)

Grill- und Genusszone Familienbereich - Ubersicht

2 Holzliegen

4 Hangematten

Bestehende Grillstelle / Aufwertung Brennholzlager

Zusatz Grillstelle
4er Sitzplatz

Sitzplatz/Sonnensegel

2 Holzliegen

‘Q‘ mattertal
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Portaltafel zur Besucherlenkung

NAHERHOLUNGSGEBIET
SCHALISEE

‘Q‘ mattertal
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Portaltafel zur Besucherlenkung (Zoom)

NAHERHOLUNGSGEBIET
SCHALISEE . -

TTII IR R BTy i il iii R N N NN AN
T BN K F S e B BBl B NN R PR LR e

Liebe Gaste!
Herzlich Willkommen am Schalisee! Hier findet ihr zahlreiche Erlebnis- und Erholungsangebote. Eingang
Nutzt diese nach euren Vorlieben und geniesst den See mit seinen abwechslungsreichen Uferzonen. =

Bike Zone Schali
Wir bitten euch dabei folg Hi ise zu

« Bitte das Geldnde sauber hinterlassen und den Abfall mitnehmen. g
e Das Grillieren und Feuern ist ausschliesslich bei den dafiir vorgesehenen Grillstellen erlaubt. Schali Lago Beach Lounge
 Bitte vor dem Weggehen das Feuer vollstandig I6schen und kontrollieren, dass keine Rest-Glut vom Winde verweht werden kann. =
Fischerhiitte (privat) )
v

Wir bedanken uns fir ein riicksichtsvolles Miteinander und den sorgféltigen Umgang mit der kostbaren Natur und Umwelt. 5 S
Die Benitzung aller Anlagen und Einrichtungen erfolgt auf eigene Verantwortung. e
8 £ B 8 e E ZERMATT RANDA
MATTERHORN

Familien- und Picknickzone

Herzlichen Dank an die Partner fiir die Unterstiitzung und Realisierung des Naherholungsgebiet Schalisee. =




Impressionen der sanften Neugestaltung



GRILL, CHILL & WAKE

Einweihungsfest als T Wi o s

von 11.00 bis 15.00 Uhr am

e rSte r P rOj e kt-Q u i C k - g o % Schalifee Tasch
Win o

Ein erstes sichtbares Resultat der Initiative, das
primar von den Einheimischen als Oase der Ruhe
und Begegnungsort vor den Toren des
Tourismusmagnets Zermatt geschatzt wird.

iR L e

Grillieren & Chillen am neugestalteten Schalisee-

Und ein klares Bekenntnis wie auch Ergebnis an den
viel besagten partizipativen Prozess mit Fokus auf
die vier B's wie Bewohner, Besucher, Betreiber und
Behorden.

Familienufer mit Sonnenliegen, Feuerschalen, Hangematten...

Apéro offeriert von der Gemeinde Téasch (&s het solang’s het)

Wakeboarden flir alle Einheimischen offeriert von

; RT NIKOLAI | ‘Q‘ mattertal
.. X . aktiv

Schali Lago by Cervo
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3. Fokus Thema «Nature Lover - Taschalp»

Inputreferate




3.1 Vendelin Coray




4. Vorstellung Teilnehmende




Teilnehmende Workshop Entwicklung Nature Lover Area «Taschalp», 6. September 2024, Taschalp

Vorname, Name

Organisation & Funktion

Funktion & Rolle im Workshop

Annette Fux

Gemeinderéatin Tasch

Politik

Markus Schwizer Gemeinderat Tasch Politik

Simon Imboden Gemeinderat Randa Politik

Fabrizio Gull Leiter Partnermanagement Zermatt Tourismus Tourismus

Gela Lerjen Inhaberin & Geschaftsfihrerin Taschalp Restaurant & Lodge Hotellerie & Gastronomie Taschalp

Yannic Lerjen

Skischulleiter, Stv. Geschaftsfiihrer Restaurant & Taschalp

Hotellerie & Gastronomie Taschalp

Paul Tscherrig

Chalet Besitzer Taschalp

Interessens-Vertreter Chalet Besitzer
Taschalp

Chantal Bittel

Marketing & Feedback Managerin zbag

Bergbahnen

Vendelin Coray

Geschaftsfihrer Schwyz Tourismus AG & Projektleiter NRP
Alpwirtschaft

Tourismus & Landwirtschaft im Alpenraum

Angelica Brunner

Geschéftsleiterin Valrando

Wanderwege & Netzwerk

Christian Billau

Erlebnisplan ag: Destinationsentwicklung und Inszenierung

Methodische Leitung Workshop

Dario Perren

Prasident Verein 360 Grad Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum inneres
Mattertal

Prasident Verein 360 Grad

Nicole Diermeier

Geschéftsfihrerin Verein 360 Grad Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum
inneres Mattertal

Organisatorische & Inhaltliche Leitung
Workshop

Marc Borlin

Mitarbeiter Verein 360 Grad Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum inneres
Mattertal, verantwortlich fiir Finanzen & Controlling

Projektmanagement & Finanzierung, Support

Nathalie Gruber-
Steindl

Mitarbeiterin Verein 360 Grad Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum
inneres Mattertal, verantwortlich fir Projekte, Kommunikation &
Contentmanagement

Einheimische & Mutter von zwei kleinen
Kindern, Support

ND 6.8.24

‘Q‘ mattertal
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Vorstellung der Teilnehmenden

1. Was sind meine personlichen Erwartungen an die Entwicklung des inneren Mattertals bzgl. ,,Outdoor-

Erlebniswelt“?

2. Was sind meine Erwartungen & Bedurfnisse an die Entwicklung der «Nature Lover Area»?

‘Q‘ mattertal
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Fur das Protokoll festhalten

Annette: Die Vertreter der Landwirte und die Alpwirtschaftkommission wurden
aufgrund eines Missverstandnisses innerhalb der Gemeinde nicht zu diesem Workshop
eingeladen. Es wird ein weiteres Treffen geben, um die Ergebnisse des Workshops
gemeinsam zu besprechen und auf die Winsche und Bedurfnisse dieser wichtigen
Akteure einzugehen.

Nachtrag Geschéftsstelle: das Treffen mit Vertretern der Alpkommission, des
Gemeinderats Tédsch sowie der Initiative Mattertal. Aktiv fand am 16. September 2024 um
17.30 Uhr in Tésch statt. Die Alpkommission wird zuklinftig aktiv in die weiteren
Entwicklungsschritte einbezogen.

‘Q‘ mattertal
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Erwartungen der Teilnehmenden

Markus: Die Taschalp ist ein Ort ohne Massentourismus, hier ware es wichtig, die Leute fir die
Alpwirtschaft zu sensibilisieren. Allein auf dem Weg zur Taschalp kdnnte man fiir die Besucher einen
Themenweg Uber Alpwirtschaft, Naturgefahren und alles, was es hier oben gibt, anlegen.

Paul: Die Machbarkeit einer Schaualpwirtschaft fir Besucher wurde bereits in der Vergangenheit
geprift und hat sich als schwierig umsetzbar herausgestellt. Dies aufgrund des vollen
Tagesprogramms der Mitarbeitenden, die oftmals 14-Stunden-Tage haben, aber auch aus
Hygienegriinden. Jeder Besucher ist hier willkommen, aber von der Organisation her ist eine
Schaualpwirtschaft kaum mdoglich. Es werden jedoch verschiedene Events fiir die Bevélkerung
organisiert wie der Alpauf- und -abzug sowie der Taschalplauf. Wichtig ist das Miteinander, wie man
es auch bei der Einfiihrung der Auenlandschaft gesehen hat. Einschrankungen fiir die Alp waren
problematisch, da die Betreiber ihre Freude an der Arbeit verlieren kénnten.

Gela: Wichtig ist die Kommunikation mit den einzelnen Personen. Die Alpwirtschaft ist keine lllusion,
sondern hat Potenzial, es bendétigt einfach einen Anfang/Ansatz, denn die Nachfrage, auch nach den
Produkten ist riesig. Ein sanfter Angebotsausbau ware eine enorme Bereicherung. Die Aussicht hier
ist herrlich, Flora und Fauna bieten enormes Potenzial (rund 900 verschiedene Pflanzen, eine davon
gibt sogar nur auf der Taschalp und nirgendwo sonst). Man kénnte eine einfache Wandertour auf den
Rinderberg anbieten (2,5 h Gehzeit), mit Infotafeln, um Gaste und Einheimische fiir diesen
aussergewOhnlichen Ort zu sensibilisieren.

Yannick: Das Gebiet um die Taschalp ist ein Rohdiamant, der noch geschliffen werden muss.
Wichtig ist es, Synergien zu schaffen und diese so gut wie méglich zu nutzen.

Annette: Die Taschalp als Ort ist relativ heikel. Es bendétigt einen sanften Tourismus, denn die
Einheimischen mdchten hier meist nichts Neues. Alles was man hier schaffen wiirde, miisste
vereinbar sein, daher gespannt ...

‘Q‘ mattertal
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Fabrizio: Das Gebiet rund um die Taschalp hat als unberihrtes Tal grosses
Potenzial, das es in Wert zu setzen und zu erhalten gilt. Schon ware es, die Natur,
Flora, Fauna und Kultur fiir Einheimische, aber auch Gaste zuganglich zu machen
und einen Bezug herzustellen.

Simon: Der soziale Aspekt und die Alpwirtschaft erganzen einander und es gibt
schéne Mdglichkeiten in dieser Region. Bedenken: Es ist heikel, wenn die
Einheimischen nicht abgeholt werden.

Angelica: Anliegen: Wandern ist gratis, man benétigt nichts ausser seinen
Wanderschuhen und man kann gut einen Tag verbringen, ohne Geld auszugeben.
Daher benétigt es ein gutes Grundnetz fir Wanderer und Biker (konfliktfrei, gut
markiert mit Highlights, Themenweg). Wichtig ist es, einen Kraftort in der Region zu
haben und Leute aus der Region hierherzubringen, die die Taschalp noch nicht
kennen.

Chantal: Die Taschalp vermittelt ein Geflihl der Ruhe, des Riickzugs, der
Zufriedenheit. Erwartung: Den Ort fir die lokale Bevoélkerung aufzuwerten, aber auf
eine sanfte, ruhige und gute Art.

Dario: Die Taschalp als Area bietet sicher Herausforderungen. Im Mittelpunkt
mussen der Erhalt und die Besucherlenkung stehen. Der Ort darf nicht von Touristen
Uberflutet werden, muss aber trotzdem erhalten werden.

Marc: Der Spagat mit den Ressourcen vor Ort einen sanften Tourismus zu bieten
und trotzdem Angebote zu schaffen, scheint schwierig.

Nathalie: Anliegen: Dieses einzigartige Tal darf als einer der letzten ruhigen, nicht
von Touristen Gberlaufenen Orte der Gegend keinesfalls zum Instagram-Hotspot
werden, sondern muss als Kraft- und Ruheort erhalten bleiben.

Christian: Fir die Taschalp ware ein Angebot zum Erleben der Alpwirtschaft
winschenswert.



5. Vertiefung Ideenpool

Besprechung des bestehenden Ideenpools sowie Einbezug von
zusatzlichen neuen Ideen resp. bestehenden Projekte der Teilnehmer.
Bewertung der einzelnen Ideen gemass Raster
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5.1. Segmentierung




A

JO

Active Adventurer

12%

n=549

Impressions

"A trail run in the morning
is a great way to
explore.”

Persona in the Sinus-Milieus
Postmaterialist
Performer

Digital Cosmopolitan

CENUS Markr- una Scalaforschung Gerbit

About me
Travel goals Travel motives
I am an active person. | choose | t
my destination according to Top 5 Not important Important  Bottem § Nat important Important want...
the activities offered there. Spending tme in :
Sport in particular is important netive - Pampering - + ..to experience the hot spots in my
to me. | want to escape my o sport.
everyday life and spend time f’:&‘ﬂ["‘! in - ae Exclusive experiences an + - authentic and challenging
exploring amazing landscapes. ntensive spo adventure/ experience.
My passion for sport often Eng_ag[ng in v Seeing top sights e * ..to take a break from everyday life.
takes me to spectacular activities * .. to go off the beaten track.
places and | enjoy meeting 5 + ..room for exploring new things.
. { ’
like-minded people. That's 3;2:3,‘“’ aR Mosting new people a» + _freedom and independence.
where | recharge my batteries.
Shopping (3]
Travel needs Quali and quant rosuits Top 5 activities while travelling Travel style
Ineed.. Individual Group | Active Relaxed
*-a d“zm?Um according to my eporting challenges 1. General nature experience 56% aB ap
(e.g. climbing, skiing). —City—vist
+ .~ aplon, butl am shvays open to spontanecus 3. Sightseeing 54% £
opportunities and suggestions gh' e Basic Luxury City Nature
+ . detailed information about my trip and activities. |5 Outdoor sports 51% | a» aP
+ _individual travel trips. A package or group tour is =
only an option for me if it fits my needs to 100%, :
+ . agood accommaedation after an intense, active sustainab“ity affinity s High
cay. -
Booking type Destination Switzerland Holiday in CH in the past 67%
Researcher Do-it-yourself Qual and quant resuice .
Drivers Barriers
Online 71% Whole trip in advance 58% Book myself 6% + Spectacular landscape 31% + Value for money 48%
* Good food 21% * Not enough knowledge about CH 16%
3 : = « Experience the Swiss lifestyle 20% + Weather/climate 12%
Put together my own trip 59% Research in detail 56% + Sport/exercise/outdoor paradise 19% + No/net enough attractions that interest
* Security at destination 19% me 12%
Book acc. via platform 59% Quality over price 55% * Adventure 18% + Not adventurous enough - too
convenient, organized
Sacio-demographic view Travel profile
Oher
DINKES 7% gy 2 meaks 5%
P Blange o 12nen Other Hotel 23% Top 3
famity 42% e o .} I Partner 6%
B id Campsts ’ Rfiene R o
% 16% Other tam iy
™ P bors 74%
Karer 7 Fardty wih ecns - ot e ol i e
Lfe stage Duration of stay Accomodation type Travel with
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6. Verdichtung der Ideen




Ziel des Workshops

Evaluation von Aktivitaten & Projekten in der
Nature Lover - Taschalp als Basis fur die

Ausarbeitung des Masterplans und die

Machbarkeitsabklarung/Realisierung
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Kriterien als Basis fur Bewertung der Ildeen aus dem umfassenden Ideenpool

Einfiihrung Area Check Einfihrung Area Check

Dimensionen und Kriterien

Zielsetzung

Der Area Check wurde fiur die Bewertung der einzelnen
Ideen aus dem bestehenden Ideenpool eingesetzt, um fir
die Entwicklung der Wasserwelten Mattertal die besten
Attraktionen und Aktivitaten auswéhlen zu kénnen. Die
Bewertung der einzelnen Kriterien soll hierbei eine
Vergleichbarkeit schaffen und alle relevanten Dimensionen

bereits in einem sehr friihen Stadium durchleuchten.

Methodik

Insgesamt wurden 28 Kriterien in 6 Dimensionen unterteilt
und bewertet (die Kriterien und Dimensionen sind
nachfolgend aufgefiihrt). Teilweise wurden Kriterien fiir die
Bewertung  mehrerer Dimensionen eingesetzt und
gegebenfalls unterschiedlich gewichtet. Die Bewertung
wurde von mehreren Personen und unabhéngig voneinander

vorgenommen.
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Ideenpool (13 Ideen aus dem Ideenpool «Nature Lover» bewertet)

Inszenierung der Alpwirtschaft
mit Volunteering)

Themenwege/Lebrplade Geotourismus Saunadorf Kneippanlage

Naturkurse

Erlebnisse und Inszenlerung rund
um Trinkwasses

e e e ]
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Erlebnisibernachtungen

Geocaching

Outdoor-Yoga und Retreats Trokking mit Tieren

Krautergarten

Langsamverkehrsangebot
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Gesamtubersicht Auswertung
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Gesamtubersicht der Auswertung

Zusatzlich zur Auswertung Jeder einzelnen Aktivitat/Attraktion aus
dem ldeenpool erlaubt cie nachfolgende Darstellung den Vergleich

der einzelnen Ideen miteinander.

Themenwege
Wildtierbeobachtungen

Naturkurse

Geotourismus

Saunadorf

Kneippanlage

Alpwirtschaft
Erlebnisibernachtungen

Geocaching

Outdoor Yoga
Trekking mit Tieren

Krautergarten

Langsamverkehr

Durchschnitt

Median

8.9




Ideenpool (13 Ideen aus dem Ideenpool Nature Lover Taschalp bewertet)

Fragen zum bisher bestehenden

Ideenpool?
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Weitere Aktivitaten und Angebote fuir den Ideenpool

« Was sind Eure Ideen?

« Bitte stellt Eure Idee kurz vor (2-3 Minuten).

@  Auch wenn die Idee vielleicht schon genannt wurde.

» Skizziert Eure Idee bitte auf einer Setcard.
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Eure Favoriten




Verdichtung Ideen

Was sind Eure Favoriten?!

3er Gruppenarbeit

Schritt 1 - Ranking Schritt 2 - Gegenuberstellung

2
3 Ideen
4 unbedingt weiterverfolgen (5] (& ) )
5 .
evtl. weiterverfolgen ) ) )
Vermutlich verwerfen ) Y Y
Jede Gruppe klassiert die Aktivitaten Die Rankings werden ausgewertet und
aus dem Ideenpool und erstellt ein Ranking die 5 Uberzeugensten Ideen identifiziert
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Vertiefung Ideen zu Aktivitaten & Projekte

Gruppeneinteilung

1. Annette Fux, Fabrizio Gull, Vendelin Coray

2. Markus Schwizer, Paul Tscherrig, Dario Perren

3. Simon Imboden, Yannic Lerjen, Angelica Brunner
4. Gela Lerjen, Chantal Bittel, Marc Borlin
‘Q‘maﬂer’rcll
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Verdichtung Ideen

2. \Vorstellung der Ergebnisse pro Gruppe

Schritt 1 - Ranking

a A WO D

Eure
Favoriten
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Auswertung Ideenranking

— o~ ™ < _ Top 5

€ € € £ 3

(3} Q @ 3} o

o o o o -

[ [ [ [
Themenwege /Lehrpfade 2 1 1 5 9 1. Alpwirtschaft
Wildtierbeobachtungen 2 4 1 3 10 2. Themenwege/Lehrpfade
Naturkurse 2 3 3 4 12 .

3. Wildtierbeobachtungen

Saunadorf 1 12 12 12 37
Kneippanlage 1 10 5 6 27 4. Gefluhrte Wanderungen
Alpwirtschaft 1 2 1 2 6 5. Naturkurse
Erlebnistibernachtungen 1 6 9 11 27
Geocaching 12 11 2 7 32
Outdoor Yoga 1 5 2 9 17
Trekking mit Tieren 12 4 8 10 34
Krautergarten 2 5 4 8 19
Langsamverkehrsangebot 3 9 3 1 16
Geflihrte Wanderungen 5 1 1 4 11
Events 12 4 2 2 20
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Verdichtung Ideen

Vorstellung der Gesamtauswertung der Favoriten

Schritt 2 - Gegenuberstellung

unbedingt weiterverfolgen (o) (& ) )
evtl. weiterverfolgen Y Y Y
Vermutlich verwerfen ) ) )

Die Rankings werden ausgewertet und
die 5 Uberzeugensten Ideen identifiziert
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Ideenpool (Auswahl von 5 Ideen, welche gemass Prozess weiterverfolgt werden)

Inszenierung der Alpwirtschaft
(mit Volunteering)
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Naturkurse
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Vertiefung Ideen zu Aktivitaten & Projekte




Vertiefung Ideen zu Aktivitaten & Projekte

* In das Brainwriting werden nur die 5 Top-Aktivitaten aus dem Ideenpool aufgenommen. Diese ergeben sich
durch die vorgangie Klassierung (Ranking) in Dreier-Gruppen.

* Alle 10 Teilnehmer nehnmen gleichzeitig und im gleichen Kreis am Brainwriting teil.

« Jede Aktivitat aus dem ldeenpool wird 2-mal beim gleichen Teilnehmer ankommen.

 Auf jedem Blatt steht nur eine Idee. Pro Idee hat jeder Teilnehmer 60 Sekunden Zeit, seine Inputs zu notieren.
Danach wird das Blatt im Uhrzeigersinn weitergegeben.







Auswertung Brainwriting

Alpwirtschaft erleben
Inputs Workshop 6.9.2024

Herausforderungen

Sensibilisierung fiir das Thema Alpwirtschaft
(Bildung / Wertschatzung)

Privatsphére der Alpler

Réaumlichkeiten/Infrastruktur
Einbindung von Einheimischen

Hohe Investitionskosten Verkauf von Produkten / Vermarktung
regionaler Produkte

Interaktives Angebot



Auswertung Brainwriting

Themenwege / Lehrpfade
Inputs Workshop 6.9.2024

Herausforderungen

Besucherlenkung Hohe / rasche Umsetzbarkeit
Attraktives Thema / Inszenierung

Angebot fiir Schulen

Unterhalt des Themenwegs Breite Zielgruppenansprache

Sensiblisierung fiir die
Kein Alleinstellungsmerkmal Keine negativen Thematik Wasser

Einfliisse auf die Natur

Sicherheit
Kinder- und Familienfreundlich

Wildtiere (- Einbezug der Wildhut)
Interaktive / spielerische Inszenierung



Auswertung Brainwriting

Wildtierbeobachtungen
Inputs Workshop 6.9.2024

Herausforderungen

Keine Tiere Kooperationen mit Hotellerie méglich

Keine Garantie auf Sichtungen Aufklarung und Sensibilisierung
zum Thema Wildtiere

Wildschutz Erwartungsmanagement

Schwer zugéangliches Geldnde

Konflikte mit der Jagd/Jagern



Auswertung Brainwriting

Gefuhrte Wanderungen
Inputs Workshop 6.9.2024

Herausforderungen

Schwierigkeitsgrad an Besucherlenkung Angebot fiir Einheimische

die Gaste anpassen

Passende Themen fiir die

Region finden Angebot fiir Schulen

Aktualitat des Angebots / In Kombination mit
Alleinstellungsmerkmal Wissensvermittlung (thematisch)
Sicherheitsaspekt Einfache Umsetzbarkeit Giinstiges Angebot

Einbidung verschiedener
Bevolkerungsgruppen (bspw. Pensionierte)

Schaffung von Arbeitsplatzen
(bspw. Wanderleiter)



Auswertung Brainwriting

Naturkurse
Inputs Workshop 6.9.2024

Herausforderungen

Mehrheitlich Schonwetterprogramm Kooperation mit der Landwirtschaft

Vermarktung Viele Umsetzungsmaéglichkeiten

Qualitatives Angebot durch fachmannische
Begleitung

Sensibilisierung fiir das Thema

. Aktueller Trend
Einbezug der lokalen

Bevolkerung
Keine «Eingriffe» notig

Kombination mit
Hotellerie/Gastronomie



7. Abschluss & next steps




Iterativer Projektentwicklungsprozess

Valldlerung Valldlerung
durch durch
Vorstand Vorstand

\

s Reflexion & IR
Analyse generlfrungsl u Verdichtung Prufung & Entscheidung &
Was ewertung & ] Bestatigung Konformitat Veredelung | Implementierung
Priorisierung | ! SH X
(Inhalt) =~ B -bzgl. Zielbild und Wett- Realisi tenzial Entscheid zur Umsetzung
N At L ealisierungspotenzia
Empirische Grundlage n bewerbsfahigkeit inkl. Finanzierung inkl. Freigabe Budget
7\
Validierung
durch
Vorstand Vorstand
7. Oktober 2024 \/
Wer Hochschule Luzern Fachgruppen Soundingboard Fachgruppen Kerngruppe
(HSLU) Kern
gruppe

Kerngruppe

Kerngruppe Vorstand
Kerngruppe Vorstand



Vergutung Teilnahme Workshop

Gemass Spesenreglement des Vereins:

«Privatpersonen, welche nicht Mitglieder des Vereins sind oder deren Leistungen im Zusammenhang mit der
Projektarbeit nicht bereits im Rahmen des ordentlichen Aufgabengebiets abgedeckt wird oder bereits durch eine
an?erﬁy\(/je.rttige Vereinbarung geregelt sind (z.B. auf Mandatsbasis), werden fur ihre Experten-Leistungen
entschadigt.»

Entschadigung fur Teilnahme in Arbeitsgruppen: CHF 50.-/Std.
Rechnungsanschrift;

Verein 360 Grad Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum inneres Mattertal
Matterhorn Terminal, Bahnhofplatz 7

3929 Tasch
Bitte Rechnung per E-Mail an nicole.diermeier@360outdoor.ch senden \l/
-
HERZLICHEN DANK FUR EUER MITWIRKEN /
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mailto:nicole.diermeier@360outdoor.ch




