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Vision.

Mission.
Strategische Leitsatze der Initiative.




Vision
Mattertal.Aktiv

Der einzigartige Erlebnisraum am Matterhorn -
begeisternd, bewegend, verbindend

Tourismus Standort-

360° Outdoor entwicklung

«Wir gestalten die Zukunft des Inneren Mattertals auf den Grundlagen
der Enkeltauglichkeit:
nachhaltig, resilient & wirtschaftsorientiert.»



Mission
Mattertal.Aktiv

*Wir bieten Aktivitaten fiir Besucher und Bewohner und generieren daraus
Wertschopfung.

*Wir bauen verantwortungsbewusst auf vorhandene Ressourcen und nutzen die
Synergien im Mattertal.

=Wir verbinden Generationen und Kulturen, erhohen Lebensqualitat und gestalten

damit Zukunft.
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Strategische Leitsatze
Mattertal.Aktiv

1. Wirvermitteln Zukunftsperspektiven.

Wir inspirieren und ermutigen Menschen und Gruppen im Mattertal dazu, mit eigenstandigen Initiativen einen Beitrag an die Lebens- und
Erlebnisqualitat am Matterhorn zu leisten — auf Augenhdhe und in stimmiger Ergdnzung mit dem bereits bestehenden, hochwertigen touristischen

Angebot.
2. Wirbereichern das Angebots-Portfolio.

Mit Outdoor-Aktivitaten, Indoor-Erlebnissen und einzigartigen Beherbergungsformaten leisten wir einen Beitrag an die Erweiterung der Gastegruppen

am Matterhorn.
3. Wirverliangern die durchschnittliche Aufenthaltsdauer.

Mit einem dezidierten Generationen-Fokus, ganzjahrig wirksamen sowie ausgewogenen Schon- und Schlechtwetter Angeboten leisten wir einen
Beitrag an die Erlebnisvielfalt - und somit auch an zusatzliche Nachtigungen im Mattertal.

4. Wir betrachten unser Wirken ganzheitlich.

Indem wir brachliegende Synergiepotenziale erschliessen und wo immer maoglich, bestehende Ressourcen miteinbeziehen, optimieren und in Wert

setzen, ermoglichen wir Win-Win Situationen - fir alle Bewohner, Betriebe und Besucher.

5. Wir handeln fair und verantwortungsbewusst.

Wir pflegen einen umsichtigen und nachhaltigen Umgang mit den Ressourcen vor Ort. Lokale Befindlichkeiten und touristische Begehrlichkeiten

bringen wir dabei in einen einvernehmlichen Einklang.
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Strategische Leitsatze
Mattertal.Aktiv

6. Wir sind authentisch.

Unsere Initiativen entstehen aus der Basis der Bevolkerung, der Touristiker und Gewerbetreibenden und werden mit einer integrativen und
partizipativen Herangehensweise umgesetzt. Diese breite Verankerung vor Ort starkt die Glaubwurdigkeit unseres Tuns.

7. Wirsind transparent.

Wir kommunizieren proaktiv, Adressatengerecht sowie Institutions- und GemeindeUbergreifend. Wir schaffen damit optimale Voraussetzungen fur
eine schlissige, einvernehmliche und zielorientierte Entwicklungsarbeit.

8. Wir gestalten methodisch.

Fragen der Erlebnisdramaturgie, der Raum- und Fldchenstrukturierung sowie der Nutzer- und Mobilitatsflisse gehen wir systematisch an und
schaffen dadurch nachhaltige Wertschopfungsketten.

9. Wirinitiieren wirtschaftlich tragfahige Resultate.

Der dazu notwendige, investive wie betriebliche Ressourcenbedarf wird mit dem daraus erwartbaren bzw. entstehenden Mehrwert stets
gewissenhaft abgeglichen und beurteilt.

10. Wir planen wirkungsorientiert.

Den visionaren Weg zu den grossen, langerfristig realisierbaren Zielsetzungen bewaltigen wir mit sogenannten Quickwins. In dem wir schnell ins Tun
kommen, schaffen wir fur unsere Anliegen Sichtbarkeit, Glaubwiirdigkeit und neue Erkenntnisse.
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Ziel, Organisation & Finanzierung




Projektziel auf den Punkt gebracht.

Kreieren eines Komm- & Bleib-Grundes durch Schaffung
von attraktiven (Outdoor-)Aktivitaten im Rahmen der
ganzheitlichen Entwicklung des Korridors im Inneren
Mattertal zur nachhaltig(st)en Ganzjahres-Outdoor-

Erlebnisdestination fiir Einheimische und Gaste.

‘Q‘ mattertal
aktiv



Zwei Phasen-Modell

Projektierungsphase 2024 — 2027 =
Teil des Fordermittelauftrags von
SECO & Entwicklungsfonds RWO

Mittel: CHF 684°000.-

Ziel: Entwicklung eines
Gesamtmasterplans fur das innere
Mattertal

Verantwortung: Verein 360 Grad
Outdoor — Lebens- & Erlebnisraum
inneres Mattertal

‘Q‘ mattertal
aktiv

Umsetzungsphase = NICHT
Teil des Fordermittelauftrags

Mittel: tbd (Eigenmittel, diverse
Fordermittel, Stiftungen,
Investoren)

Ziel: Umsetzung des
Masterplans (Infrastuktur &
Massnahmen)

Verantwortung: je nach
Geschaftsmodell




Statement von Richard Kampf, Leiter Tourismuspolitik SECO

«Mit dem Ziel den Wirtschafts- und Lebensraum im Inneren Mattertal als
Ganzjahresdestination zu entwickeln, leistet das Projekt einen wichtigen Beitrag zur
Tourismus- und Standortentwicklung in der Region. Das Projekt hat fiir die ganze
Schweiz Modellcharakter und das Potenzial, zu einem Vorbild fiir eine erfolgreiche
nachhaltige Destinationsentwicklung zu werden. Besonders hervorzuheben sind die
Zusammenarbeit mit Zermatt als touristischem hot spot, das Verstandnis wonach
Tourismusentwicklung Teil der Standortentwicklung ist und dass die Gemeinden als

wichtige Akteure ins Projekt eingebunden sind.»
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Stakeholdermenagement & Kooperation

Bewohner Besucher Betriebe Behorden
(6ffentlichkeit) (Tourismus) | (Unternehmer) (Politik)

gelmassige bilaterale Austausche
Produktentwicklung & Innovation rkshops nach jeder Prozessphase

Immobilien & Areale & Infrastruktur atische Arbeitsgruppenmeetings

erse Dokumente in schriftlicher Form
Services & Dienstleistungen

Kommunikation & Vermarktung



Fokus nachhaltige Kreislaufwirtschaft mit direktem & indirektem
Ertragspotenzial durch Attraktivierung der Gesamtregion

Lickenlose regionale Kreislaufwirtschaft

basierend auf folgenden Faktoren: Ressourcen
(Rohstoffe & Energiequellen), Aufbereitung,
Produktion, Verkauf, Verbrauch und Entsorgung

= Auftrage & Arbeitsplatze

= Dienstleistungen (Partner) & Landwirtschaft

= Lieferanten (Vorlieferung & -leistung)

= Regionale Rohstoffe & Produkte
(Landwirtschaft)

= Zusatz-Ertrage durch Mobilitat, Verkauf
regionaler Produkte, etc.

= Wissenstransfer & Kooperationen

Abbildung 28: Modell Kreislautwirtscha® / Quelle: BAFY
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Grundung Verein: 25. August 2023

Vereinsmitglieder

2 ' . ZERMATTERS | v
TF.AS\C\,H R”AND A .ZERM'.D‘TT GOLFCLUB | HOTELIER VEREIN
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Gremien «Verein «360° Outdoor-Erlebnisraum»

Eigenheiten
Vereinsversammlung (Prasident: Dario Perren / Vizeprasidentin: Annette Fux) * Mind. 1 Sitzung pro Jahr
* Legaler Trager des Projekts

Vorstand
Dario Perren (Prasident),
Annette Fux (Vizeprasidentin),

Aldo Brantschen, Fabrizio Gull, Yannic
Lerjen, Emanuel Julen, Harald Burgener

Geschaftsstelle

(Leitung: Nicole Diermeier)

Fachg- Fach- Fach- Fach- Fach- Fach- Fach- Fach-
gruppe 1 | gruppe2  gruppe 3 | gruppe4 | gruppe5  gruppe 6 gruppe 7 | gruppe 8

Climb Bike Chill & Golf Wasser- | Nature Hoch- Unter-
UELG welten Lover alpin kunft




Organigramm Geschaftsstelle*®

Dario Perren

Prasident Vorstand

Nicole Diermeier

Fachexperten!
L e e e e ! Geschaftsfiihrung

Marc Borlin

Projektmanagement, Finanzen &
Controlling

‘ mattertal *Samtliche Personen sind im Auftragsverhaltnis auf Mandatsbasis engagiert.
aktiv



Mattertal. Aktiv

Aktiv- Erlebniswelt
iInneres Mattertal.




Inneres Mattertal = Aktiv-Destination No 1

Aktivitaten-Vielfalt
Einzigartige Naturkulisse
Erlebnisdichte — ganz nah

WIN-WIN
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Drei Ebenen, die zum Erfolg fiithren

Inhalt Vision & Strategie
Projekte & Produkte

Struktur & Governance Finanzen

TS Gesamtkonzeption Masterplan & Prifung
In|t|aI|S|erung., Analyse & Antrag Machbarkeit & sukzessive Implementierung der . o .
Innovationsprozess & Teil-Projekte Gesamter6ffnung 360° Area & Evaluation

Prozess Stakeholdermanagement

(Quick wins & Leuchttiirme)

Partizipation Commitment, Kooperation & Veranderungsbereitschaft

‘Q‘ mattertal
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Etappe 1:
Aufbau und Entwicklung Projekte im

partizipativen Prozess




Prozess-Philosophie: Heute saen — morgen ernten

Finanzierung
Projektent-
wicklungsphase

CHF 684°000.-
gesichert aus
offentlicher Hand

o [ g'

Aufbau Struktur,
Griindung
Verein, 25.8.23

Breite Akzeptanz und
Vertrauen schaffen, um
effizient & effektiv das
Ziel zu erreichen

Gremien bilden,
Prozess scharfen &

Projekte & Aktivitaten
evaluieren und

priorisieren
Verbindlichkeit &
Verantwortung
anifestieren,

Umsetzung,
Geschaftsmodell &
Betreibergesellschaft
Kommerziell ausgerichtet
auf Business Cases
(Finanzierung Betrieb)



Timeline — Ruckblick (1/4)

28. Februar 2023 22. Juni 2023 25. August 2023

Kick of mit Partnern Meeting Grandungs-

aus Taskforce Projektleitung & versammlung
Projektpartner mit Verein 360 Grad
SECO in Bern Outdoor - Lebens- &

Erlebnis-Raum
inneres Mattertal

4. April 2023 22. Juni resp. 17. Juli 2023
Einreichung des % Bewilligung der
Innotour beiden Antrage
Antrages beim SECO SECO & RWO

sowie Antrag beim
RWO



Timeline — Ruckblick (2/4)

2. Oktober 2023

Kick off Vorstand
mit Sitzung #1

29. November 2023 11. Dezember 2023
Eintrag Verein im VorstandSSitzung #2
Handelsregister mit

Nr. CHE-426.668.199

(@)
2. November 2023 4. Dezember 2023
(;l'ijerS Workshop Area Scharfung Vision,
aradise . ' . . . . -
Climber’s Paradise Mission & Leitsatze,

Entwicklung der
Initiative Mattertal.
Aktiv



Timeline — Ruckblick (3/4)

21. Februar 2024 15. April 2024 25. Juni 2024
Workshop Area Golf Vorstandssitzung #4 Vorstandssitzung #5
O O O

26. Februar 2024
Vorstandssitzung #3

19. Juni 2024

Workshop Area
Wasserwelten

Wasser-
welten




Timeline — Ruckblick (4/4)

5. August 2024 5. September 2024 Oktober 2024
Vorstands- (euiya Workshop Erfolgreiche
sitzung #6 Area Verabschiedung
Erlebnis- SECO Innotour
Camping Zwischenbericht
O o) O O @) @)
10. August 2024 6. September 2024 7. Oktober
Sl Erdffnung linkes W Workshop Area 2024
wake Schalisee Familien-ufer Lover Nature Lover V.orstands-
sitzung #7

als erste konkrete
Umsetzung aus der
Initiative

Taschalp



Kurzer Einblick Workshops & Projekte.




Iterativer Projektentwicklungsprozess

Valldlerung
durch
Vorstand

\

Valldlerung
durch
Vorstand

s Reflexion & DI
Analyse CB;ee\:‘virrIE::ngsl o Verdichtung Prufung & Entscheidung &
1 .
Was Priorisierugng N | Bestatigung Konformitat Veredelung ! Implementierung
(Inhalt) -° -bzgl. Zielbild und Wett- Realisi tenzial Entscheid zur Umsetzung
- v bewerbsfahigkeit calisierungspotenzia ) .
Empirische Grundlage 4 inkl. Finanzierung inkl. Freigabe Budget
7\
Validierung
durch
Vorstand
Wer Hochschule Luzern Fachgruppen Soundingboard Fachgruppen Kerngruppe
(HSLU) Kerngruppe Kerngruppe Kerngruppe Vorstand
Kerngruppe Vorstand

Vorstand



Ziel der Workshops

Evaluation von Aktivitaten & Projekten in der
Golf Area als Basis fur die Ausarbeitung des

Masterplans und die

Machbarkeitsabklarung/Realisierung

‘Q‘ mattertal
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Climber’s Paradise Area

2. November 2023




Climbers Workshop vom 2.11.23: 6 Projekte zur Weiterbearbeitung verabschiedet

Red Bull The Edge Advertore Park Netzpark - Tree Nets Indoor Kletterhalle Ausbidungscamg Beginner

oaes 0 bt et (enene Tt ams St = T W Nt 0 e g &

- vt P T -

1. Red Bull The Edge
2. Adventure Park

3. Netzpark — Treenets
4. Kletterhalle Indoor
5

6

: %
. . A\OC \§
Ausbildungscamp Beginner ?'\)6.,?\\°‘,@s’0“\?(<5\6\“‘
NS () .
. . ST LN LY
Ninja Warrior Outdoor & ™ ot
‘Q‘ mattertal bt ©
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The Edge — virfl eIIe -3

KIettere‘?I%r}us*




Produkt

Mittendrin: «The Edge» - das virtuelle
Matterhorn-Klettererlebnis der drei
Superlativen

1. 360° Virtual Reality Klettererlebnis
mit den zwei weltweit bekannten
Athleten Jérémie Heitz und Samuel
Anthamatten

2. High-Tech-VR-Qualitat fur hochstes
Klettergefuhl

3. Multifunktionale Infrastruktur mit

- Matterhorn-Kletter-Tower von
ca.110m2 (14m hoch x 10m breit)

- Pioneer-Gallerie
- Event- & Ausstellungs-Pavillon




Einblick in Projekt
«Nature Ninja Warrior Parcours»
Eroffnung anlasslich kant.

Bergfuhrerfest 15./ 16. Juni 2024,
anschliessend fixe Installation im
iInneren Mattertal




Nature Ninja Warrior Parcours: Erster Einsatz am kantonalen Bergfuhrerfest am
15. & 16. Juni 2024 im Pfarreigarten Zermatt -> fixer Standort im Waldfestplatz Rand

- =

‘Q‘ mattertal
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Einblick in Projekt
«sanfte Neugestaltung des Schalisee

Familienufers»
Eroffnung am 10. August 2024




Erste Etappe: Sommer 2024 (Quick win)

Ziel: Grill- und Genusszone Familienbereich - Ubersicht

- Erlebnis-Mehrwert rund um den

Schalisee fur die Bevolkerung und

2 Holzliegen

Gaste

4 Hangematten

- klare Besucherlenkung und

Respektierung der Zonen

Bestehende Grillstelle / Aufwertung Brennholzlager

Zusatz Grillstelle

4er Sitzplatz

Sitzplatz/Sonnensegel

2 Holzliegen

‘Q‘ mattertal
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Portaltafel zur Besucherlenkung

NAHERHOLUNGSGEBIET
SCHALISEE .

2t eiche Lot wnd rbolumgrangs + Wngang
e S s S i oast

1 Pomitan. und Picknickzone

Schali Laga Baach Lounge
CRierem. 20 heie Rest Gt vom Windie vermant werden fase P A

% iteioander und e sorgfiigen Umgang mt der kestharen Natur und Uwelt.
g e ol egece Verammmoorton.

@ Untersainzung und Reataierung des Noherhasunprgetier Schatses

Q‘ mattertal
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Portaltafel zur Besucherlenkung (Zoom)

NAHERHOLUNGSGEBIET
SCHALISEE

WELREEERL ey iariiarneanas i f N N N AN NN Rl
L LB Kl B B B il LRI B BB B R B LR R e

Liebe Gaste!
Herzlich Willkommen am Schalisee! Hier findet ihr zahlreiche Erlebnis- und Erholungsangebote. Eingang
Nutzt diese nach euren Vorlieben und geniesst den See mit seinen abwechslungsreichen Uferzonen. =

Bike Zone Schali
Wir bitten euch dabei folg Hi ise zu

* Bitte das Geldnde sauber hinterlassen und den Abfall mitnehmen. g
 Das Grillieren und Feuern ist ausschliesslich bei den dafiir vorgesehenen Grillstellen erlaubt. Schali Lago Beach Lounge
 Bitte vor dem Weggehen das Feuer vollstandig I6schen und kontrollieren, dass keine Rest-Glut vom Winde verweht werden kann. =

Fischerhiitte (privat)

Familien- und Picknickzone

Wir bedanken uns fiir ein riicksichtsvolles Miteinander und den sorgféltigen Umgang mit der kostbaren Natur und Umwelt. \ \ N
Die Benuitzung aller Anlagen und Einrichtungen erfolgt auf eigene Verantwortung. A 4 ZERMATT r RANDA
R / /
MATTERHORN ripTos

Herzlichen Dank an die Partner fiir die Unterstiitzung und Realisierung des Naherholungsgebiet Schalisee. = =i -







GRILL, CHILL & WAKE

Einweihungsfest als T Wi o s

von 11.00 bis 15.00 Uhr am

e rSte r P rOj e kt-Q u i C k - g o % Schalifee Tasch
Win o

Ein erstes sichtbares Resultat der Initiative, das
primar von den Einheimischen als Oase der Ruhe
und Begegnungsort vor den Toren des
Tourismusmagnets Zermatt geschatzt wird.

iR L e

Grillieren & Chillen am neugestalteten Schalisee-

Und ein klares Bekenntnis wie auch Ergebnis an den
viel besagten partizipativen Prozess mit Fokus auf
die vier B's wie Bewohner, Besucher, Betreiber und
Behorden.

Familienufer mit Sonnenliegen, Feuerschalen, Hangematten...

Apéro offeriert von der Gemeinde Téasch (&s het solang’s het)

Wakeboarden flir alle Einheimischen offeriert von

; RT NIKOLAI | ‘Q‘ mattertal
.. X . aktiv

Schali Lago by Cervo

‘Q‘ mattertal
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Golf Area

21. Februar 2024




Golf Area Workshop vom
21.2.24: 5 Projekte zur
Weiterbearbeitung
verabschiedet

1. Adventure Golf
2. Nature Adventure Golf
3. Pitch & Put
4. FlingGolf

5

. Eventausbau Golf

‘Q‘ mattertal
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Adventure Golf
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Wasserwelten Area

19. Juni 2024




Auswahl Top 6

o a0 ~ wh =

Themenwege / Lehrpfad
Erlebnis Trinkwasser
Naturerlebnisbad
Badeteich / Eisbaden
Kneippanlage

Sport- & Schwimmschulbecken

‘Q‘ mattertal
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Camping Area

5. September 2024




Ideenpool Erlebnis Camping

Sport- und Schulschwimmbecken

n atercad atw S - 5, ren
srgrmgtes Lt rrrdad

Badeteich / Eisbaden
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Baumhauser

Spielplatz

Private Spa

Walliser Dorf

Gastroangebot




Ideen der Teilnehmenden:

Kiche zum .
: Activit . Parents-free
Kids Club selber y Zeltwiese
Programm Zone
kochen

Angebot mit Familien

Indoor Bike Rentals o Kinder-zelten Tieren/ Sanitar-

Spielplatz Shop :

Streichel-zoo anlage

Parkplatz fur
Wild Camper

4

‘Q‘ mattertal
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Social Area/
Co-Working
Space

4

Merchandisi
ng

4

Regional-
produkte
Shop

4

Romantik /
Sterne
Angebot

4




Natur Lover Area Taschalp Area
6. September 2024




Perlmeter Nature Lover Taschalp

3094
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Ideenpoo

uswahl von

eén, welche gemass Prozess weiterverfolgt werden)

srenierung der Alpwirtschaft
mit Volunteering)
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Etappe 2:

Mattertal. Aktiv startet in die Zukunft

Entwicklung Gesamt-Zielbild ab 2027ff




Prozess-Philosophie: Heute saen — morgen ernten

Finanzierung
Projektent-
wicklungsphase

CHF 684°000.-
gesichert aus
offentlicher Hand

Aufbau Struktur,
Griindung
Verein, 25.8.23

Breite Akzeptanz und
Vertrauen schaffen, um
effizient & effektiv das
Ziel zu erreichen

Gremien bilden,
Prozess scharfen &

Projekte & Aktivitaten
evaluieren und

priorisieren
Verbindlichkeit &
Verantwortung
manifestieren,

Umsetzung,
Geschaftsmodell &
Betreibergesellschaft
Kommerziell ausgerichtet
auf Business Cases
inanzierung Betrieb




Unsere 3 grossten Herausforderungen

1. Visibilitat und Akzeptanz, v.a. auf dem Platz Zermatt

2. Falsche Erwartungen bzgl. Aufgaben & Budget (Abgrenzung Projektplanung und
Umsetzung) -> Unverstandnis, Neid und Missgunst

3. Nachhaltigkeit im Sinne der Weiterfuhrung der Initiative Uber die Innotourphase
hinaus (ab 2027) und in diesem Zusammenhang die Umsetzung und Betreibung
1. Geldzugang
2. Finanzierungswissen
3. Flache
4. Bewilligungen

5. Mitarbeitende

‘Q‘ mattertal
aktiv



Der «Mattertal. Aktiv-Baum» wachst und tragt erste Friichte

6 Workshops
Durchfiihrung von 6 Workshops mit total
rund 80 Teilnehmenden und
jeweils 2-5 Projekten zur
Weiterentwicklung

The Edge Neugestaltung linkes Schaliesse
= Steht heute im Verkehrshaus Luzern ‘ Familien-Ufer

- V'erhandlungen mit'Re.t.i B“f“ Umsetzung eines ersten konkreten - é ~
= Stand: Business-Case als Basis fiir die Projekts aus der Etappe 1 der Area “Chill f] \
)

Investorenfindung & Wake”, August 2024

Nature Ninja Warrior
Parcours

= Er6ffnung am kant.
Bergfihrerfest, Juni 2024
= Stand: Baugesuch beim
KBK fur Wiederaufbau auf
dem Waldfestplatz Randa

W eitere Business Cases in
Bearbeitung:

= Nature Adventure Golf

= Randa Boulder

= Seil- & Netzpark ab 2026

SECO & Innotour Umfassendes

” = Bewilligung Innotourantrag Stakeholdermanagement

— im Juli 2023 “ fa = 9 Vorstandssitzungen

Vv - = Verabschiedung erster AV ma*:l.er I = Bilaterale Austausche mit diversen

: - Zwischenbericht im Oktober Okhv Anspruchsgruppen (Landwirtschaft,
2024 Tourismus, Gewerbe, Politik, etc.)
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Stand

- Commitment Gemeinde Tasch

- Briefing Investoren Pitch

- Scharfung Pitch Deck

- Entwicklung storyline (roter Faden)

- Erstellen Investoren- & Sponsorenliste

- Einladung an potenzielle Investoren /

Sponsoren im Rahmen des Events

Rolle Verein:

- Lead & Koordination

- Finanzierung und Umsetzung ausserhalb
Innotourbudget (Investorengesprache, Aufbau
Organisations- & Betreiberform etc)

Stand Projekte(1/2)

Stand:

- Eingabe im August 2024

- Bestatigung erhalten am 11.9.24

- zZtin Abklarung bei den Dienststellen (3 von 4
Diensstellen haben bereits geantwortet —
DMRU ausstehend)

- Kant. BeFu Fest 2025 hat Interesse an
diversen Modulen gezeigt

Rolle Verein:
- Lead & Koordination

Stand
- Austausch mit externer Golfplatz-
Entwicklungs-Kompetenz
- Entwicklung Business Case (Budget & Inhalt)
& Pitch Deck
Rolle Verein:
- Mitarbeit Arbeitsgruppe zur Entwicklung
Business Case
- Finanzierung und Umsetzung ausserhalb
Innotourbudget (Investorengesprache, Aufbau
Organisations- & Betreiberform etc)

Climber's Paradise: NNWP ‘ Climber’s Paradise: The Edge ’ ggt; Area: Nature Adventure

Stand:

- Gesprache mit SAC Sektion Uto flr
Themenrundweg Taschalp - Taschhutte

- Organisation eines Workshops zum Thema
Alpwirtschaft & Tiere

Stand
- Ruckmeldung Gemeinde Tasch

Rolle Verein:
- Unterstutzung in der Entwicklung von Angeboten

auf und um den Camping Rolle Verein:

- Lead & Koordination

Camping Area ‘ Nature Lover Area: Taschalp O

Stand:

- Seilpark Zen Stecken muss im 2026 weg

- Tasch & Randa zeigen Interesse. Idee:
gemeindeubergreifend vom Waldfestplatz bis
Standort Tasch neben Camping Attermenzen
(Baumwipfelpfad)

- Zermatt zeigt ebenfalls Interesse

- Zermatters zeigen Interesse (Betreibung)

- Entwicklung eines Business Cases und
Abklarungen mit Entscheidungstrager
(Gemeinden etc)

Rolle Verein:
- Lead & Koordination

Seil- / Nertzpark
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Interaktiver digitaler Masterplan: Gesamt-Zielbild m

e . T -, : (\»\
—  ~Zermatt
\ Pl
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Drei Erfolgsfaktoren

ion
(Stakeholder-
management

Zukunft Mattertal. Aktiv
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Informations-Veranstaltung fur
die Bevolkerung sowie geladene Saaas

Giste aus Politik, Wirtschaft & |l

R

DIE ZUEKUNFT VA ISCHUM
MATTERTAL AKTIV MITGSTALTE

Tourismus am 30.4.25

Persdnliche Einlodung zur Prasentation der Entwicklungsschritte
m Lebens- und Erlebnisraum inneres Mattertal

30. April 2025
© 18.00 Uhr

9 Aula «Niww Walkas, Zermatt

Details zum Programm folgen Anfang April 2025

mattertal MY oktiv
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